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Sul web le Fiere “vivono” tutto'anno

L'iniziativa & partita gia nel 1995 con Vinitaly e Marmomacc, due manifestazioni di Verona. Adesso i siti sono venti: nel 2008 hanno
ricevuto piti di 1,3 milioni di contatti (11 milioni le pagine visitate). Cosi gli espositori possono valorizzare ulteriormente i loro prodotti

ROSASERRANO

Roma

apire le potenzialita di

‘ crescita di Internet sianel
rapporto con gli esposito-

ri che con i visitatori. Questa la
filosofia di fondo che ha condot-
to Veronafiere a comprendere
Pimportanza della comunica-
zione nella.rete sviluppando,
con Global Fair, gia dal 1995 un
progetto tecnologico europeo
business to business, partito con
I’iniziativa delle fiere online. 11
progetto ha portato all’avvio di
un prototipo di fiera virtuale per
le edizioni di Vinitaly e Marmo-
macc, cioé uno spazio virtuale in
cui espositori e visitatori posso-
‘no proseguire la visita ad una
rassegna anche dopo la sua con-
clusione. In pratica, le manife-
stazioni fieristiche continuano
sul web e gli espositori, attraver-
so i link con il proprio indirizzo

web, valorizza-
no wulterior-
Expopageha  menteilloro si-
varatouna to aziendale
piazzavirtuale raggiungibile
per far dalie pagine
Incontrare {’r?,dlspostf; per

e fiere online.
buyer e clienti Complessi-

vamente nel
2008 ci sono stati per i 20 siti

complessivipit di 1,3 milioni di
contatti e oltre 11 milioni di pa-
gine visitate. Tra i piu frequen-
tati Vinitaly (4 milioni di pagi-
ne), Fieracavalli (pit di 2 milio-
ni), Samoter e Marmomacc (in-
sieme oltre 2 milioni). Alcuni si-
ti (ad esempio Vinitaly) sono
stati utilizzati sia per i matching
b2b (buyercheorganizzanol’in-
contro con le aziende) che per
accedere ad un’area business ri-
servataagliespositoriattraverso
cui interagire direttamente e piu
efficacemente con la struttura di
supporto tramite unaserie di ser-
vizi online: controllo dell’ana-
grafica, del proprio estratto con-
to, gestione delle cartoline invi-
to clienti, verifica dello stato
della propria registrazione e di
alcuni servizi ordinati.

Per Fieragricola 2008, Vero-
nafiere ha creato il portale Agri-

colturaOnWeb che offre un ser-
vizio di news per gli espositori
della manifestazione, per le
aziende e i protagonisti del set-
tore agricolo. Accanto alle nu-
merose news di  innovazione
agricola e alle notizie del seg-
mento agroindustriale, il portale
dedica ampio spazio alle attivita
istituzionali ospitandonotizie di
enti pubblici e privati. La visibi-
lita di AgricolturaOnWeb ha
uhaportatainternazionale diim-

pattoimmediato, grazie alla ver-
satilita dello strumento web, re-
datto in italiano e in altre 14 lin-
gue. Per Maurizio Caimi, esper-
to di web-marketing, il sito In-
ternet & il naturale prolunga-

mento dell’azienda verso il mer-
cato e il cliente-navigatore deve
ricevere le stesse attenzioni di
un cliente che si presenta di per-
sona in azienda. Il sito non € un
semplice depliant ma un canale
multimediale per dialogare con
il mercato. .

Expopage & la societa del
gruppo che si oc-
cupa di sviluppare 1’e-business
per le aziende controliate o par-
tecipate diTSEINHENS e per gli
organizzatori fieristici. Expopa-
ge. net & diventato il portale fie-
ristico B2B piu utilizzato in Ita-
lia, con 15 milioni di pagine vi-
sitate nel 2008, con 380.000
utenti registrati al portale dalla
sua nascita, 102 manifestazioni
fieristiche online e oltre 51.000
aziende espositrici presenti nei
cataloghi. Navigando sui siti
delle varie manifestazioni si pud
consultare il catalogo online
delle fiere di Milano, ricercare
aziende espositrici o prodotti,
visitare gli stand virtuali degli
espositorl e organizzare online
la propria manifestazione. Da
agosto 2007 Expopage ha vara-

to “Opportunity Network™ un
ambiente di social networking:
una vera e propria “piazza vir-
tuale” dove espositori, buyer di
séttore o semplici visitatori pos-
sono incontrarsi per scambiarsi
informazioni. IV Ex-
popage si é classificataal secon-
do posto del concorso Ict Award
2008 “Migliori applicazioni
web per i visitatori” promosso
dall’Ufi (I’associazione interna-
zionale che raccoglie i principa-
1i enti fieristici) che aveva come
obiettivo quello di premiare le
migliori soluzioni web based in
grado di offrire vantaggi concre-
ti ai visitatori prima, durante e
dopo un evento fieristico.
Rimini Fiera offre agli esposi-
tori Web Business Space, un
portaleinterattivo tramite il qua-
le si'pud comodamente usufrui-
re di una serie di opportunita che
facilitano la partecipazione alle
fiere. Il servizio permette di cal-
colare il proprio preventivo per
P’area espositiva; visionare le
possibili formule di allestimen-
to degli stand (con foto e descri-
zione)ediservizi varirelativial-
le fiere direttamente organizza-
te da Rimini Fiera; verificare
I’archivio storico relativo alla
propria partecipazione alle di-
verse manifestazioni; aggiorna-
re direttamente la propria ana-
grafica commerciale; verificare
Pavanzamento puntuale della
propria trattativa in essere.

Proprio da
Verona &
partita nel
1995
iniziativa di
far “vivere”
le Fiere su
Internet. Nelle
foto, due
immagini di
manifestazioni
veronesi, it

- Samotere
FieraCavalli
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